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Drucksache 522/15

Zweites Gesetz zur Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb

Vom ...
Der Bundestag hat das folgende Gesetz beschlossen:

Artikel 1
Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb

Das Gesetz gegen d en unlauteren W ettbewerb in der Fassung der Bekanntmachung vom 3. Mérz 2010
(BGBL. I S. 254), das zuletzt durch ... gedndert worden ist, wird wie folgt geéndert:

1. §2 Absatz 1 wird wie folgt gedndert:

a) In Nummer 7 wird das Wort ,,fachliche” durch das Wort ,,unternehmerische* ersetzt, wird vor dem
Wort ,,Marktgepflogenheiten das Wort ,,anstindigen* eingefiigt und wird der Punkt am Ende durch
ein Semikolon ersetzt.

b) Die folgenden Nummern 8 und 9 werden angefiigt:

»3. ,,wesentliche Beeinflussung des wirtschaftlichen Verhaltens des Verbrauchers® die Vornahme ei-
ner geschéftlichen Handlung, um die Fahigkeit des Verbrauchers, eine informierte Entscheidung
zu treffen, spiirbar zu beeintrachtigen und damit den Verbraucher zu einer geschéftlichen Entschei-
dung zu veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hétte;

9. ,geschiftliche Entscheidung* jede Entscheidung eines Verbrauchers oder sonstigen Marktteilneh-
mers dariiber, ob, wie und unter welchen Bedingungen er ein Geschift abschlielen, eine Zahlung
leisten, eine Ware oder Dienstleistung behalten oder abgeben oder ein vertragliches Recht im Zu-
sammenhang mit einer Ware oder Dienstleistung ausiiben will, unabhingig davon, ob der Ver-
braucher oder sonstige Marktteilnehmer sich entschlief3t, titig zu werden.*

2. § 3 wird wie folgt gefasst:
»(1) Unlautere geschéftliche Handlungen sind unzuléssig.

(2) Geschiéftliche Handlungen, die sich an Verbraucher richten oder diese erreichen, sind unlauter,
wenn sie nicht der unternehmerischen Sorgfalt entsprechen und dazu geeignet sind, das wirtschaftliche Ver-
halten des Verbrauchers wesentlich zu beeinflussen.

(3) Die im Anhang dieses Gesetzes aufgefiihrten geschéftlichen Handlungen gegeniiber Verbrauchern
sind stets unzuléssig.

(4) Bei der Beurteilung von geschéftlichen Handlungen gegeniiber Verbrauchern ist auf den durch-
schnittlichen Verbraucher oder, wenn sich die geschéftliche Handlung an eine bestimmte Gruppe von Ver-
brauchern wendet, auf ein durchschnittliches Mitglied dieser Gruppe abzustellen. Geschéftliche Handlungen,
die fiir den Unternehmer vorhersehbar das wirtschaftliche V erhalten nur einer eindeutig id entifizierbaren
Gruppe von Verbrauchern wesentlich beeinflussen, die auf Grund von geistigen oder korperlichen Beein-
trichtigungen, Alter oder Leichtgldubigkeit im Hinblick auf diese geschiftlichen Handlungen oder die diesen
zugrunde liegenden Waren oder Dienstleistungen besonders schutzbediirftig sind, sind aus der Sicht eines
durchschnittlichen Mitglieds dieser Gruppe zu beurteilen.*

3. Nach § 3 wird folgender § 3a eingefiigt:

»3 3a
Rechtsbruch

Unlauter handelt, wer einer gesetzlichen V orschrift zuwiderhandelt, die auch dazu bestimmt ist, im
Interesse der Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln, und der Versto3 geeignet ist, die Interessen von
Verbrauchern, sonstigen Marktteilnehmern oder Mitbewerbern spiirbar zu beeintrachtigen.*

4. § 4 wird wie folgt gefasst:
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»3 4
Mitbewerberschutz
Unlauter handelt, wer

1. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tétigkeiten oder personlichen oder geschiftlichen Verhélt-
nisse eines Mitbewerbers herabsetzt oder verunglimpft;

2. iiber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehmen eines Mitbewerbers oder {iber den Unterneh-
mer oder ein Mitglied der Unternehmensleitung Tatsachen behauptet oder verbreitet, die geeignet sind,
den Betrieb des Unternehmens oder den Kredit des Unternehmers zu schiadigen, sofern die Tatsachen
nicht erweislich wahr sind; handelt es sich um vertrauliche Mitteilungen und hat der Mitteilende oder
der Empfianger der Mitteilung an ihr ein berechtigtes Interesse, so ist die Handlung nur dann unlauter,
wenn die Tatsachen der Wahrheit zuwider behauptet oder verbreitet wurden;

3. Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine Nachahmung der Waren oder Dienstleistungen eines
Mitbewerbers sind, wenn er

a) eine vermeidbare Tauschung der Abnehmer {iber die betriebliche Herkunft herbeifiihrt,

b) die Wertschitzung der nachgeahmten Ware oder Dienstleistung unangemessen ausnutzt oder be-
eintréchtigt oder

¢) die fiir die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse oder Unterlagen unredlich erlangt hat;
4. Mitbewerber gezielt behindert.
Nach § 4 wird folgender § 4a eingefligt:

»$ 4a
Aggressive geschéftliche Handlungen

(1) Unlauter handelt, wer eine aggressive geschéftliche Handlung vornimmt, die geeignet ist, den Ver-
braucher oder sonstigen Marktteilnehmer zu einer geschiftlichen Entscheidung zu veranlassen, die dieser
andernfalls nicht getroffen hitte. Eine geschéftliche Handlung ist aggressiv, wenn sie im konkreten Fall unter
Beriicksichtigung aller Umsténde geeignet ist, die Entscheidungsfreiheit des Verbrauchers oder sonstigen
Marktteilnehmers erheblich zu beeintridchtigen durch
1. Beléstigung,
2. Notigung einschlieBlich der Anwendung korperlicher Gewalt oder
3. unzulédssige Beeinflussung.
Eine unzuldssige Beeinflussung liegt vor, wenn der Unternehmer eine Machtposition gegeniiber dem Ver-
braucher oder sonstigen Marktteilnehmer zur Ausiibung von Druck, auch ohne Anwendung oder Androhung
von korperlicher Gewalt, in einer Weise ausnutzt, die die Féhigkeit des Verbrauchers oder sonstigen Markt-
teilnehmers zu einer informierten Entscheidung wesentlich einschrénkt.

(2) Bei der Feststellung, ob eine geschéftliche Handlung aggressiv im Sinne des Absatzes 1 Satz 2 ist,
ist abzustellen auf

1. Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer der Handlung;
2. die Verwendung drohender oder beleidigender Formulierungen oder Verhaltensweisen;

3. die bewusste Ausnutzung von konkreten Ungliickssituationen oder Umstdanden von solcher Schwere,
dass sie das Urteilsvermogen des Verbrauchers oder sonstigen Marktteilnehmers beeintrichtigen, um
dessen Entscheidung zu beeinflussen;

4. belastende oder unverhdltnismifBige Hindernisse nichtvertraglicher Art, mit denen der Unternehmer den
Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer an der Ausiibung seiner vertraglichen Rechte zu hindern
versucht, w ozu auch das R echt gehdrt, den Vertrag zu kiindigen oder zu einer anderen Ware oder
Dienstleistung oder einem anderen Unternehmer zu wechseln;

5. Drohungen mit rechtlich unzuldssigen Handlungen.
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—3_

Zu den Umstdnden, die nach Nummer 3 zu beriicksichtigen sind, zéhlen insbesondere geistige und korperli-
che Beeintrachtigungen, das Alter, die geschéftliche Unerfahrenheit, die Leichtglaubigkeit, die Angst und
die Zwangslage von Verbrauchern.*

In § 5 Absatz 1 Satz 1 wird der Punkt am Ende durch ein Komma und die W orter ,,die geeignet ist, den
Verbraucher oder sonstigen Marktteilnehmer zu einer geschiftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er
andernfalls nicht getroffen hitte.” ersetzt.

§ Sa wird wie folgt gedndert:

a)

b)

d)

Absatz 2 wird wie folgt gefasst:

»(2) Unlauter handelt, wer im konkreten Fall unter Beriicksichtigung aller Umstidnde dem Ver-
braucher eine wesentliche Information vorenthilt,

1. die der Verbraucher je nach den Umstdnden bendtigt, um eine informierte geschéftliche Entschei-
dung zu treffen und

2. deren Vorenthalten geeignet ist, den Verbraucher zu einer geschéftlichen Entscheidung zu veran-
lassen, die er andernfalls nicht getroffen hitte.

Als Vorenthalten gilt auch
1. das Verheimlichen wesentlicher Informationen,

2. die Bereitstellung w esentlicher I nformationen in unklarer, unverstindlicher o der zweideutiger
Weise,

3. die nicht rechtzeitige Bereitstellung wesentlicher Informationen.*
In Absatz 3 Nummer 4 wird das Wort ,,fachlichen durch das Wort ,,unternehmerischen‘ ersetzt.

In Absatz 4 werden die W orter ,,gemeinschaftsrechtlicher Verordnungen® durch die Worter ,,unions-
rechtlicher Verordnungen* sowie die Worter ,,gemeinschaftsrechtlicher Richtlinien* durch die Worter
,unionsrechtlicher Richtlinien® ersetzt.

Die folgenden Absitze 5 und 6 werden angefiigt:
»(5) Bei der Beurteilung, ob Informationen vorenthalten wurden, sind zu beriicksichtigen:

1. rdumliche o der ze itliche B eschrinkungen durch das fiir d ie g eschéftliche H andlung gewihlte
Kommunikationsmittel sowie

2. alle MaBnahmen des Unternehmers, um dem Verbraucher die Informationen auf andere Weise als
durch das Kommunikationsmittel nach Nummer 1 zur Verfligung zu stellen.

(6) Unlauter handelt auch, wer den kommerziellen Zweck einer geschéftlichen Handlung nicht
kenntlich macht, sofern sich dieser nicht unmittelbar aus den Umsténden ergibt, und das Nichtkennt-
lichmachen geeignet ist, den Verbraucher zu einer geschéftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er
andernfalls nicht getroffen hétte.

Der Anhang wird wie folgt gedndert:

a)
b)

©)

In Nummer 13 wird das Wort ,,Mitbewerbers* durch die Worter ,,bestimmten Herstellers® ersetzt.

In Nummer 14 werden die Worter ,,das den Eindruck vermittelt” durch die Worter ,,bei dem vom Ver-
braucher ein finanzieller Beitrag fiir die Mdglichkeit verlangt wird™ ersetzt und werden die W orter
,.konne eine Vergiitung erlangt werden® durch die Worter ,,eine Vergiitung zu erlangen® ersetzt.

In Nummer 29 werden nach dem Wort ,bestellter ein Komma und die Worter ,,aber gelieferter und
wird vor dem Wort ,,Dienstleistungen‘ das Wort ,,erbrachter eingefligt.

Artikel 2

Inkrafttreten

Dieses Gesetz tritt am Tag nach der Verkiindung in Kraft.
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